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Events im Sport

… immer

„größer, 

besser, 

teurer“
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Events im Sport
… und ihr Bezug zum Tourismus

??

4

Prof. Dr. Roland BProf. Dr. Roland Bäässlerssler

Tourismusmanagement Tourismusmanagement 
& Freizeitwirtschaft& Freizeitwirtschaft

Vielfältigkeit der Events

Typologie nach der Größe der Events

Mega-Events („Hallmark-Events“)

Medium-Events

Mini-Events
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Umfeldbereiche und Effekte von SportgroUmfeldbereiche und Effekte von Sportgroßßveranstaltungenveranstaltungen

Quelle: BBäässler 2007ssler 2007

INDIVIDUUM & INDIVIDUUM & 
GESELLSCHAFTGESELLSCHAFT

ÖÖKOLOGIEKOLOGIE

INFRASTRUKTURINFRASTRUKTUR

POLITIKPOLITIK

ÖÖKONOMIEKONOMIE
Effekte am Werbe-
und Medienmarkt

Tourismuseffekte
BudgeteffekteImageeffekte

Beschäftigungs-
Effekte

Verdrängungs-
Effekte

Effekte aus 
Infrastruktur-
Investitionen

Steuereffekte

Kompetenz-
Effekte

Integrations-
funktion

Identitätsfunktion Partnerschaften 
u. Netzwerke

Soziale 
Benachteiligung 

Beitrag zur 
Völkerverständigung

Gesteigertes Selbstwertempfinden 
u. soziale Anerkennung

Verstärkung des 
Sportinteresses

Polarisierung der 
Bevölkerung

Erhöhte 
Kriminalität

Verkehrseffekte

Effekte aus Baumaßnahmen und 
naturräumlichen Veränderungen

Effekte aus Versorgung 
und Entsorgung

Imageeffekte für 
einzelne Politiker 

& Parteien

Effekt der Erhöhung 
der Lebensqualität 
der Bevölkerung
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Kritische Anmerkungen zur EinschKritische Anmerkungen zur Einschäätzung der tzung der 
touristischen Bedeutung von Sportevents touristischen Bedeutung von Sportevents 

Gäste als undifferenziertes Wertschöpfungspotenzial: Touristen-
Besucher-Einheimische - nicht alles ist „Tourismus“
Die „magische“ Gäste-/Besucherzahl!
„Temporäre Arbeitsplätze“ sind keine Vollzeit-Arbeitsplätze 
„Volkswirtschaftlicher Nutzen“ und „Wertschöpfung“ – „mehr 
Schein als Sein“!

Nachhaltigkeit – auf diese vergisst man häufig!
„Wie gewonnen – so zerronnen“: Sportevents bringen dem 
Tourismus oftmals weniger als vermutet! Verdrängungseffekte!
Nicht alle profitieren gleichermaßen, es gibt touristische Gewinner 
und Verlierer!
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ÖÖKONOMISCHE EFFEKTEKONOMISCHE EFFEKTE

Effekte am 
Werbe- und 

Medienmarkt

Tourismus-
Effekte

Budget-
Effekte

Image-Effekte

Beschäftigungs-
Effekte

Effekte aus 
Infrastruktur-
Investitionen

Steuer-
Effekte

Verdrängungs-
Effekte 
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IMPULSE & CHANCHENIMPULSE & CHANCHEN
RISIKENRISIKEN

HERAUSFORDERUNGENHERAUSFORDERUNGEN
PERSPEKTIVENPERSPEKTIVEN
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