Der Mere E Nusik.

Asthetische Beurtellung von harmonischen und motivischen
Bearbeitungen in Abhangigkeit threr Rezeptionsaktualitat.
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Hintergrund

Die positivere Bewertung eines Stimulus auf der bloBen Basis der Gefallen der Stimuli

wiederholten Darbietung desselben wird in der Kognitions. Der Mere Exposure Effect lieB sich fiir die beiden Gruppen (P & Q)
psychologie als ,Mere Exposure Effect” bezeichnet (Zajonc, 1968). mit den harmonischen Bearbe|tungen auf allen gemessenen
Der Mere Exposure Effect lieB sich in den vergangenen Ebenen finden.

Jahrzehnten jedoch nicht nur tir kinstlerisch-visuelle (Cutting,
2003) und kommerziell-gustative (Bliher & Pahl, 2007), sondern Gefallen in beiden Grupper
auch flr auditive Stimuli nachweisen (Samson & Peretz, 2005; gegeniiber den eigener
Heingartner & Hall, 1974). Zielreizen signifikant hoher s
Diese Studie widmet sich nun der Frage, welche Ebenen des ausfiel als gegeniiber den
asthetischen Urteils wirksam werden, wenn der wiederholt Zielreizen der jeweils ander
dargebotene Stimulus die harmonische oder motivische en Gruppe (p<.05).

Grundlage des zu bewertenden Stimulus (Bearbeitung) bildet. In Gruppe S lieBen sich

keine signifikanten Effekte
rragestellung finden, auch nicht im Ver-

Der t-Test zeigte, dass das

Bewertung Gefallen
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Zielreize: Quintf

Zielreize:
Zielreize:

H: Das Gefallensurteil fallt gegeniber den anderen | haltnis zu den anderen  famesmismer | SuoeePoieie o

Versuchsbedingungen signifikant positiver fiir die Bearbeitungen Gruppen. Peiden harmonisehen Frime Bruppen.

aus, deren Originalstiicke in der jeweiligen Versuchsbedingung Kognitive und emotional-affektive Urteile

zuvor prasentiert wurden. 10 der 12 Zielreize zeigten keine signifikanten Unterschiede
H,: Das kognitive asthetische Urteil (Giber objektive Qualitat und zwischen emotional-affektivem und kognitivem Urteil zwischen

Anspruch der Musik) fallt in allen Bedingungen signifikant den Versuchsgruppen. Einzig die auf einer Quintfallsequenz
positiver aus, wenn eine kognitive Erkennensleistung basierenden Stlicke erzielten Eftekte in Gruppe Q.

(Verknlipfung zu einem Originalstiick) stattgefunden hat. e Hier beschrieb Gruppe Q im t

wemoione 1St tendenziell hohere

Viethode o kognitive asthetische Urteile

Versuchspersonen und signifikant hdhere
Die Versuchspersonen (N=96; Alter: 13-67 J.; M=25.05, emotionale asthetische

SD=8.71) wurden randomisiert 3 Versuchsbedingungen Urteile gegeniiber der
zugewiesen. Alle Personen mussten sich unter falschem Vorwand Zielreizen die ebenfalls auf

ein /minltiges Video ansehen, dessen Tonspur der Prime- ~ einer QFS basierten (also dem
Stimulus war. Gruppe P horte hierbei das ,Pachelbel-Schema” j harmonischen Schema des
Gruppe Q verschiedene Quintfallsequenzen und Gruppe S den 3 Prime-Stimulus), als die

Gruppe P Gruppe Q Gruppe S

,,SOU‘ MakOssau Kognitive und emotionale Bewertung der Zielreize, die anderen Gru ppen (p<00’| )

harmonisch auf einer Quintfallsequenz basieren.

Diskussion

Stimuli

AnschlieBend bewerteten die Vpn 12 etwa 30 Sekunden lange
Ausschnitte aus Popularmusikstticken nach Gefallen, Vertrautheit,
asthetischem Wert sowie emotional-affektivem bzw. kognitivem
Urteil. Die Zielreize gliederten sich in 6 Sets, wobei 3 Sets aus je 2
Stlicken die Bearbeitungen der zuvor gehorten Originale
darstellten. Die drei Kontrollsets dienten als zusatzliche
Distraktoren und beinhalteten Kontrollstiicke, die stilistisch den
Stimuli aus Set 1 dhnelten.

Die Varianzen waren grundsatzlich sehr homogen und kleinere
Abweichungen lieBen sich mittels MANOVA durch Alter,
musikalische Bildung und Praterenzen erklaren, allerdings hatten
diese drei Faktoren kaum direkten Einfluss auf das Gefallen.
Finzig die Vertrautheit war durch das Alter konfundiert, hatte aber
ebenso wenig direkten Einfluss auf das Gefallen. Auch lieB sich
eine Tendenz erkennen, dass Personen mit hoherer musikalischer

% Pachelbel-Schema Bildung anfalliger tiir den Mere Exposure Effect waren, was die H,
Basket Case" (G Day), ,Die Eine" (Die Fi b . . . . . .

- Quaﬁﬁ?aﬂbaes(fue(nzree” 2yl Die Hine” (Die Firma) fir diese Personengruppe begiinstigt. Die meisten Vpn in den
.| Will Survive” (Gloria Gaynor), ,Fly Me to the Moon” (Frank Sinatra) Gruppen Q und P gaben jedOCh an keinen Zusammenhang

*»» Soul Makossa : : : : I
\Wanna Be Startin' Something” (Michael Jackson), ,Mama Say" (Bloodhound Gang) ZWISCheﬂ Prime- Uﬂd Zle\relzen erkannt ZU haben.
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