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Abstract

Im Beitrag wird untersucht, ob der Ideologiebegriff in der Medienpddagogik
verwendet werden sollte. Dazu wird eine realdialektische Methode verwen-
det, mit der ein Ideologiebegriff bestimmt und anschlieBend exemplarisch er-
probt wird. Ideologien werden als eine von einem Individuum aufgestellte
Behauptung bestimmt, die mitgeteilt wird, die als unbezweifelbar richtig aus-
gewiesen wird, die auch dann beibehalten wird, wenn sie widerlegt worden
ist und die verwendet wird um andere dazu zu nétigen, die Behauptung anzu-
nehmen. Anhand von Wissenschaft, Religion und Okonomie wird gezeigt,
dass der Ideologiebegriff in der medienpddagogischen Theorie beriicksichtigt
und in MaBnahmen zur Vermittlung von Medienkompetenz kommuniziert
werden sollte.

In this article it is examined whether the concept of ideology should be used
in media education. To this end, a real dialectical method is used to define a
concept of ideology and then tested using examples. Ideologies are defined as
an assertion made by an individual, which is communicated, which is
recognised as unquestionably correct, which is maintained even when it has
been refuted and which is used to force others to accept the assertion.
Science, religion and economics are used to show that the concept of
ideology should be taken into account in media education theory and
communicated in media literacy measures.

Keywords: Medienpddagogik, Ideologiekritik, Medienbildung,
Medienkompetenz

1 Einleitung

,Medienkompetenz erfasst die Fahigkeit zu Medienkritik, und dies in dreifa-
cher Weise: [..] Analytisch sollten problematische gesellschaftliche Prozesse



(z. B. Konzentrationsbewegungen) angemessen erfasst werden konnen*
(Baacke 1997: 98). Diese Textstelle kennt vermutlich jeder Mensch, der
sich einmal mit dem Medienkompetenzbegriff beschiftigt hat. Weniger be-
kannt ist, was mit den problematischen gesellschaftlichen Prozessen ge-
meint sein konnte. Mit Konzentrationsbewegungen gibt Baacke zwar einen
nach wie vor relevanten Hinweis. Und er prisentiert eine 16 Punkte lange
Liste von Fragen, mit denen Probleme markiert werden (ebd., 2f.). Aufge-

griffen wurde die Liste aber selten.

Das gilt auch fiir viele von Baackes weiteren Hinweisen. Ein Beispiel dafiir
ist die an Habermas Analyse der biirgerlichen Offentlichkeit (Habermas
1990) anschlieBende Bemerkung, dass es die mit Medien verbreiteten Infor-
mationen sind, mit denen ein ,,Fundament der biirgerlichen Gesellschaft*
(Baacke 1997: 10) erzeugt wurde. Baacke riickt den Begriff der Offentlich-
keit unter explizitem Bezug auf das von Kant als entscheidendes Merkmal
des Vernunftbegriffs betonte Vermodgen zum offentlichen Vernunftgebrauch
in den Mittelpunkt und greift ergéinzend die Kritik von Marx an der biirger-
lichen Offentlichkeit auf:

,Programmindustrien der Werbung, Offentlichkeitsarbeit der Konzerne, der
Verwaltungsapparate, sie alle ,produzieren‘ Offentlichkeit, die keineswegs
mehr von allen Biirgern hergestellt und geteilt wird. Aus dieser Spannung,
das biirgerliche Offentlichkeit substantielle Lebensinteressen oft ausgrenzt,
gleichwohl aber das Ganze zu reprisentieren beanspruchen muf, basiert die
charakteristische Schwiche vieler Formen und Vorstellungen von Offent-
lichkeit in der modernen Gesellschaft”. (ebd.: 13)

Daher gilt es, alle Menschen dazu in die Lage zu versetzen, Offentlichkeit
im Interesse der eigenen politischen Handlungsfahigkeit herzustellen. Ge-
nau das ist nach Baacke das Ziel der Vermittlung von Medienkompetenz;
ein Ziel, aus dem Baacke dann handlungsorientierte Vermittlungsmethoden
ableitet und so die handlungsorientierte Medienpiddagogik mit einem aufge-

klédrten Bildungsbegriff begriindet.



Fiir die Begriindung der mit Medienkompetenz bezeichneten pidagogischen
Ziele greift Baacke nicht nur auf den Begriff der Offentlichkeit, sondern
auch auf den Begriff der Ideologiekritik zuriick. Ideologiekritik erldutert
Baacke im Kontext der kritischen Theorie insbesondere mit dem von En-
zensberger entwickelten Begriff der Bewusstseinsindustrie, mit dem der
Auftrag der Bewusstseinsindustrie, Bewusstsein zu erzeugen, das ausgebeu-
tet werden kann, analysiert wird. Dabei betont er den Umstand, dass die
westlichen Werte (Freiheit, Autonomie, etc.) zwar von Mitgliedern herr-
schender Klassen laut beschworen werden, in der Lebenswelt aber kaum
beobachtet werden konnen und bemerkt dann, dass die Ideologiekritik sich

zunehmend geringer Beliebtheit erfreut (ebd.: 34).
Es ist iiberraschend ist, dass Baacke das nicht bedauert, wenn er schreibt:

,Problematisch ist an den beispielhaft geschilderten ,Ansitzen' (ein Lieb-
lingswort der Padagogik), da sie von einem ideologiekritischen Interesse
gesteuert sind und die subjektive Befindlichkeit und Bediirfnisdispositionen
von Kindern und Jugendlichen keinesfalls zum Ausgangspunkt nehmen.*
(ebd.: 49)

Damit ist nun nicht gemeint, dass ideologiekritische Methoden zu verwerfen
sind, weil damit ideologiekritische Interessen verfolgt werden. Baacke sieht
das Problem vielmehr darin, dass Ideologiekritik als Dogma unterrichtet
wird, und nicht als Option, die eigenen Bediirfnisse zu reflektieren. Wenn
Ideologiekritik als Dogma unterrichtet wird, wird der Ansatz selbst zu einer
Ideologie. Dieser logische Zirkel hat neben dem Selbstwiderspruch zur Fol-
ge, dass keine Handlungsoptionen erdffnet werden kénnen und damit eine

handlungsorientierte Piddagogik unmoglich wird.

Die fehlenden Handlungsmoglichkeiten sind daran zu erkennen, dass die
Frage, wie denn eine Losung fiir das Problem der Ideologie in der Gestal-
tung von Offentlichkeit aussehen kénnte, aus einer dogmatischen Sicht her-
aus nicht beantwortet werden kann. Mit dem Konzept der Gegenoffentlich-
keit wird z. B. vorausgesetzt, dass es eine ideologisch bestimmte Offentlich-
keit gibt, gegen die Gegenoffentlichkeit gesetzt wird. Darum muss eine



ideologisch bestimmte Offentlichkeit erhalten werden, um Gegenoffentlich-
keiten zu legitimieren. Das Problem wird so weder gelost noch bearbeitet,
sondern der Reflexion entzogen.

Daher werden von Baacke die Interessen von Kindern und Jugendlichen als
Ausgangspunkt gesetzt. Zu diesem Zweck bestimmt Baacke seinen auf
Grundlage der Erfahrung der kommunikativen Kompetenz von Menschen
entwickelten Kommunikationsbegriff als zentralen medienpiddagogischen
Grundbegriff. Und es ist in der Tat ein iiberzeugender Ansatz, mit einer an-
thropologischen Begriindung des Kommunikationsbegriffs, wie Baacke sie
im Anschluss an Apel vornimmt, Gesellschaft zu distanzieren, und dann als
Individuum, das sich im Akt der Distanzierung selbst bestimmt, eine Analy-

se problematischer gesellschaftlicher Prozesse vorzunehmen.

Allerdings bleibt dabei unklar, ob nicht die als Bediirfnisdisposition von
Kindern und Jugendlichen verstandene Kommunikation immer schon kor-
rumpiert ist und daher irgend eine Ideologie reproduziert wird, die jetzt aber
nicht mehr analysiert werden kann, weil der Ideologiebegriff als Mittel der
Analyse verworfen worden ist. Wenn das der Fall ist, entsteht auch hier ein
Selbstwiderspruch, weil das zur gleichen nachhaltigen Stabilisierung des
Problems fiihrt wie der Ansatz, der von Baacke verworfen worden ist. Das
Problem wiirde also nicht bearbeitet, sondern wieder der Reflexion entzo-
gen. Das wire nicht schon.

Nun sind die Korrelationen der Begriffe der Kommunikation, der Offentlich-
keit, der Medien und der Ideologie ein nicht nachhaltig diskutiertes medien-
piadagogisches Problem. Daher wird hier die Teilfrage untersucht, ob es fiir
eine Bestimmung des Medienbildungsbegriftfs und eine medienpiddagogische
Begriindung von Medienkompetenz erforderlich ist, einen Ideologiebegriff
zu beriicksichtigen.

Methodisch wird dazu eine systematische Diskussion verwendet. Im ersten
Schritt wird ein Begriff der Ideologie bestimmt. Anschlieend wird erstens
untersucht, ob der Ideologiebegriff notwendig der von Baacke formulierten
Kritik unterliegt und zweitens diskutiert, ob die Phdnomene, die mit dem



Begriftf der Ideologie erfasst wurden, mit den Begriffen der Kommunikation
oder der Offentlichkeit erfasst werden konnen, womit sich die Verwendung
des Ideologiebegriffs eriibrigen wiirde. Wenn sich die Gegenstandslosigkeit
des Ideologiebegriffs nicht nachweisen lésst, sollte der Begriff beibehalten

werden.

Die Annahme ist dabei, dass zumindest ein Gegenstand, der mit dem Begriff
der Ideologie bezeichnet wurde, evident vorhanden und relevant ist. Ein sol-
cher Gegenstand ist die Gestaltung der Offentlichkeit durch Kapitalist:innen
zur Durchsetzung der eigenen Interessen mit Hilfe der Produktion von so et-
was wie einem falschen Bewusstsein, eines Verblendungszusammenhangs,
eines totalitdren Charakters, eines ideologischen Staatsapparates oder einer

Aufmerksamkeitsokonomie.

Diese Annahme, dass ein solcher Gegenstand vorhanden ist, erscheint be-
rechtigt, denn den Gegenstand, der mit dem Begriff der Ideologie beschrie-
ben wurde, hat Walter Lippmann (Lippmann 1921) entworfen, dem es ge-
lungen ist, im Rahmen des Collogue Walter Lippmann 1938 in Paris unter
anderem Ludwig Mises, Friedrich Hayek, Alfred Schiitz und Michael Poly-
ani von seiner Idee zu iiberzeugen (Audier/Reinhoudt 2019). Diese Idee
wurde anschlieBend — nicht zuletzt mittels der im Rahmen des Kollogiums
konzipierten Mont Pelerin Society — so nachhaltig umgesetzt, dass die im
Rahmen des Kollogiums entwickelte Bezeichnung des Gegenstands nach
wie vor in vielen Debatten verwendet wird: Neoliberalismus.

2 ldeologie und Kritik

Ein Problem mit dem Begriff der Ideologie ist, dass in Theorien der Ideolo-
gie oft nicht bedacht wird, dass der Begriff auf die Theorie selbst angewandt
werden kann. Wenn nicht systematisch beriicksichtigt wird, dass der Begriff
der Ideologie in den Gegenstandsbereich des Begriffs fallen kann, kann der
Begriff zur Ideologie werden. Diese Rekursion fiihrt dann zu der Feststel-
lung, dass die Theorie der Ideologie selbst eine Ideologie sein muss, weil es



nicht moglich ist, Ideologien mit der Theorie zu distanzieren, ohne den Be-
griff der Ideologie als absoluten Standpunkt zu setzen, weshalb eine Theorie
der Ideologie nichts anderes sein kann als eine Ideologie. Also ist der Be-
griff der Ideologie zu verwerfen.

Nun muss hier nicht diskutiert werden, ob die Argumentationen, mit denen
die Widerspruchsfreiheit jeder Ideologietheorie bezweifelt wird, selbst wi-
derspruchsfrei sind, denn solche Argumentationen verwenden eine monisti-
sche Methode (Swertz 2021) und konnen damit mit dem gleichen Argu-
ment, mit dem die Analyse des Ideologiebegriffs als Ideologie plausibilisiert
wird, widerlegt werden, was zwar zu einem nachhaltigen Nichten des Nichts

fiihrt, nicht aber zu relevanten Erkenntnissen.

Interessanter ist ein Blick auf den Grund fiir diese Zirkel: Eine Rekursion
hat keine Richtung. Es handelt sich um eine ungerichtete Bewegung zwi-
schen Theorien. Das kann beriicksichtigt werden, indem die Moglichkeit,
dass die Theorie in ihren Gegenstandsbereich fillt, in der Theorie mit be-
handelt wird. Eine solche Riicksicht ist moglich, wenn die Theorie als Zu-
stand im Raum und die Analyse von Gegenstinden als Prozess in der Zeit
unterschieden werden. So kann die Diskussion einer Theorie der Ideologie
mit einem in derselben Theorie entwickelten Begrift der Ideologie durchge-

fiihrt werden.

Dabei wird notwendig vorausgesetzt, dass es handelnde Wesen gibt, die das
tun konnen, und die in diesem Tun genau die Differenz erzeugen, mit der
die Korrelation analysiert werden kann, die wiederum im Akt in der Pri-
senszeit mit der Differenz in eins fillt. Als Primisse der Methode gesetzt
wird hier also eine Gleichzeitigkeit von Einheit und Differenz in der Pri-
senszeit, die im Akt der Erzeugung der Einheit zugleich getrennt werden
(Meder 2016).

Ein Beispiel fiir die Verwendung einer solchen Korrelation von Ganzheit
und Gliederung als Primisse ist die Argumentation, die Marx in der deut-
schen Ideologie verwendet hat. Marx will die Ideologie des von Hegel be-
stimmten Begriffs des absoluten Geistes vermeiden und setzt dazu den Pro-



zess der Geschichte (Zeit) ins Verhiltnis zu den beobachtbaren materiellen
Verhiltnissen (Raum). Diese Dialektik setzt er dann methodisch um, wenn
er in seiner Theorie des Bewusstseins bemerkt, ,,daB3 eine bestimmte Pro-
duktionsweise oder industrielle Stufe stets mit einer bestimmten Weise des
Zusammenwirkens oder gesellschaftlichen Stufe vereinigt ist, und diese
Weise des Zusammenwirkens [..] selbst eine »Produktivkraft« [ist] (Marx
1958: 29). Mit der Analyse der Produktionsweise als Produktivkraft in der
Theorie des Bewusstseins wendet Marx seine Theorie auf die Theorie an,
denn Marx versteht sich als Wesen, dass iiber das Vermogen des Bewusst-

seins verfiigt.

Mit dieser Methode ist es moglich, auf der einen Seite zu bedenken, dass der
Geist ,,von vornherein den Fluch an sich [hat], mit der Materie »behaftet« zu
sein“ (ebd.: 30), also immer schon durch die materiellen Bedingungen be-
stimmt wird, und andererseits zu argumentieren, dass Menschen sich davon

distanzieren konnen:

,Die Teilung der Arbeit wird erst wirklich Teilung von dem Augenblicke
an, wo eine Teilung der materiellen und geistigen Arbeit eintritt. Von die-
sem Augenblicke an kann sich das BewulBtsein wirklich einbilden, etwas
Andres als das BewuBtsein der bestehenden Praxis zu sein, wirklich etwas
vorzustellen, ohne etwas Wirkliches vorzustellen — von diesem Augenblicke
an ist das Bewuftsein imstande, sich von der Welt zu emanzipieren und zur
Bildung der »reinen« Theorie, Theologie, Philosophie, Moral etc. iiberzuge-
hen.“ (ebd.: 30)

Der Vorteil eines solchen dualistischen Ansatzes ist es, dass damit Stand-
punkte nur begriindet, aber nicht bewiesen werden kénnen; mit einem mo-
nistischen Ansatz kann dagegen nur ein Standpunkt dogmatisch gesetzt wer-
den, was zur Vernichtung aller anderen Standpunkte notigt, womit solche
Phinomene wie die derzeit oft bemerkte Spaltung der Gesellschaft erzeugt

werden.

Mit einem dualistischen Ansatz ist es nicht moglich, eine Methode als die

einzig mogliche zu beweisen. Es ist nur moglich zu zeigen, dass eine Me-



thode plausibel ist und nicht logisch falsifiziert werden kann. Ein Beispiel
dafiir ist der Satz Ich spreche nicht. Wird der Satz ausgesprochen, wird ein
Selbstwiderspruch erzeugt. Also ist der Satz falsch. Das ist beim Satz Ich
spreche nicht der Fall. Damit ist der Satz Ich spreche nicht bewiesen, kann
aber vorldufig beibehalten werden. Mit dieser Methode kann auch ein Be-

griff der Ideologie bestimmt werden.

Fiir einen Begriff der Ideologie kann mit dieser Methode nur eine vorldufige
Geltung beansprucht werden. Die Vorldufigkeit ist eine wesentliches Merk-
mal von Begriffen, die mit einer dualistischen Methode bestimmt werden.
Es ist notwendig, jederzeit mit dem eigenen Irrtum zu rechnen. Falsifiziert
werden konnte dieses Merkmal mit dem Nachweis einer nicht bezweifelba-
ren Pramisse, die es erlaubt, alles zu verstehen. Ein solcher Nachweis ist
bisher nicht gelungen; weder mit Religionen, da es mehr als eine gibt, auch
wenn viele Menschen glauben, dass es nur einen Gott gibt, noch mit Wis-
senschaften, in denen es mehr als einen Begriff der Wahrheit gibt, auch
wenn es viele Menschen gibt, dass es nur einen (oder eben keinen) Begriff
der Wahrheit gibt, und erst recht nicht mit Okonomien, auch wenn es viele
Menschen gitb, die glauben, dass es nur einen richtigen Weg des Wirtschaf-
tens gibt.

Weil bisher keine nicht bezweifelbare Pramisse nachgewiesen wurde, kann
die Pramisse, dass mit dem eigenen Irrtum zu rechnen ist und also mehrere
mogliche Wahrheiten anzunehmen sind, als universelle Wahrheit beibehal-
ten werden. Universalitit bezeichnet dabei den Umstand, dass diese Primis-
se erstens nicht falsifiziert worden und zweitens iiber mehrere Generationen
tradiert worden ist (Honigswald 1959). Fiir diesen Begriff der Universalitit
ist es nicht notig zu behaupten, dass die Pramisse nicht falsifiziert werden
kann.

Damit kann der Begriff der Ideologie diskutiert werden. Erforderlich ist es
dazu, von einem Phidnomen auszugehen, dann einen Begriff zu bestimmen
und anschlieBend das Phinomen mit dem Begriff zu diskutieren. Ein dafiir
geeignetes Phidnomen ist die riicksichtslose Machtausiibung, wie sie etwa



mit marktradikalen Wirtschaftsweisen, totalitaren Politiken oder dogmati-
schen Theorien legitimiert wird. Sollte riicksichtslose Machtausiibung mit
einem Ideologiebegriff analysiert werden? Um das zu klédren, ist nach dem
Nachweis der Moglichkeit eines Ideologiebegriffs zunéchst ein Ideologiebe-

griff zu bestimmen.

Das erste Merkmal einer Ideologie ist es, dass es sich um eine Behauptung
handelt. Etwas, das nicht behauptet wird, kann auch keine Ideologie sein.
Bei Ideologien handelt es sich also um etwas, das mitgeteilt wird. Die Be-
riicksichtigung von nicht Mitteilbarem wire moglich, indem Erfahrungen
statt Mitteilungen als Kommunikationsmethode verwendet werden. Erfah-
rungen werden mit dem Merkmal der Mitteilbarkeit also aus dem Ideologie-
begriff ausgeschlossen: Erfahrungen sind keine Ideologien. Das gilt auch fiir
Unbewusstes. Unbewusstes kann in das Bewusstsein gehoben und dann mit-
geteilt werden; dann ist es aber nicht mehr unbewusst. Dieses Merkmal ist
wenig iiberraschend, denn logisch kann ein Gegenstand erst in den Umfang
eines Begriffs fallen, wenn der Begriff bestimmt wurde und der Gegenstand

damit unter dem Begriff subsumiert wurde.

Mit dem Merkmal der Mitteilbarkeit wird der Begriff der Ideologie auf Ge-
genstdnde beschrinkt, die es gibt. Das ist nicht nur logisch, sondern auch
medientheoretisch erforderlich, denn Ideologien als Behauptungen sind Zei-
chen, mit denen Gegenstidnde bezeichnet werden (Swertz 2009), und die in-
sofern gleichzeitig mit dem bezeichneten verbunden und von ihm getrennt
werden, womit die von Dander (2018) als Gretchenfrage bezeichnete Frage,
ob es etwas auBlerhalb von Ideologien gibt, nur mit Ja beantwortet werden
kann, weil es keine Zeichen ohne Zeichentrdager gibt und daher physische

Gegenstande notwendig mit dem Wort Ideologie vorhanden sind.

Das gilt nicht nur im Blick auf empirische Gegenstinde, sondern entgegen
der von Dander mit Althusser argumentierten Bestimmung des Ideologiebe-
griffs als Diskurs auch im Blick auf den Sachverhalt des Selbst, das sich mit
der Korrelation von Ich und Selbst (Meder 2016) auch duBerlich ist, und die
Korrelation dieser Korrelation mit der Korrelation zwischen Leib und Kor-



per.

Ein weiteres Merkmal einer Ideologie ist es, dass die Behauptungen als un-
bezweifelbare Wahrheiten mitgeteilt werden. Weil die Wahrheit nicht be-
zweifelt werden kann, ist es legitim, andere dazu zu zwingen, diese Wahr-
heit ebenfalls anzunehmen. Eine Beschrinkung der Mittel zur Durchsetzung
der Wahrheit durch eine Ethik gibt es dabei nicht, weil eine Ethik erst dann
erforderlich wird, wenn fiir die Begriindung der Ethik eine Theorie verwen-

det wird, in der angenommen wird, dass die Theorie falsch sein konnte.

Die Behauptung einer unbezweifelbare Wahrheit geht einher mit dem Um-
stand, dass die Behauptungen auch dann beibehalten werden, wenn es Bele-
ge dafiir gibt, dass die Behauptungen falsch sind. Dieses Merkmal von Ideo-
logien impliziert eine Unterscheidung zwischen Individuen und Gesellschaf-
ten. Da es sowohl Individuen gibt, die Behauptungen iiber sich selbst beibe-
halten, obwohl die Behauptungen vom Individuum selbst als falsch erwie-
sen wurden, als auch Gesellschaften, in denen das zutrifft, konnte der Ideo-
logiebegriff in der Korrelation von Individuen und Gesellschaften bestimmt
werden. Allerdings muss bedacht werden, dass es sich bei Individuen um
Lebewesen handelt, die denken und handeln konnen, bei Gesellschaften
aber nicht. Daher konnen Gesellschaften Ideologien nicht behaupten. Ge-
sellschaften konnen allerdings dazu verwendet werden, Ideologien zu ver-
breiten. Das geschieht immer dann, wenn Individuen Gesellschaften als Me-
dium zur Kommunikation von Ideologien verwenden. Daher kann es sich
bei Gesellschaften und Mitteilungen in einer Gesellschaft um Ideologien
handeln. In diesen Fillen wird die Ideologie zu einem Zustand. Insofern es
sich bei Ideologien um Prozesse handelt (und Mitteilungen sind Prozesse),

konnen nur Individuen damit bezeichnet werden.

Damit kann festgehalten werden: Eine Ideologie ist eine (1) von einem Indi-
viduum aufgestellte (2) Behauptung, die (3) mitgeteilt und dabei als (4) un-
bezweifelbar richtig ausgewiesen wird, die (5) auch dann beibehalten wird,
wenn die Behauptung widerlegt worden ist und mit der legitimiert wird, (6)
andere zu notigen, diese Position anzunehmen.

10



Es wurde bereits gezeigt, dass ein so gefasster Ideologiebegriff nicht durch
eine performative Retorsion widerlegt werden kann. Der Begriff konnte sich
nun nicht nur logisch als untauglich erweisen, sondern auch empirisch, da es
um das Verstindnis empirischer Beobachtungen geht. Das wird in den
néichsten beiden Abschnitten untersucht.

3 Rekursion

Zunichst ist im Anschluss an die Er6ffnung der Argumentation zu untersu-
chen, ob damit pddagogische Ansitze, in denen etwa iiber die Bewusstseins-
industrie unterrichtet oder die Herstellung von Gegenoffentlichkeit vermit-
telt wird, als Ansitze zu verstehen sind, die von einem ideologiekritischen
Interesse gesteuert werden (Baacke 1997: 49), und ob der Ideologiebegriff

als Grundlage der Kritik von Ideologien aus diesem Grund abzulehnen ist.

Die Frage kann nicht beantwortet werden, ohne genauer zu kldren, was Baa-
cke als padagogischen Ansatz bezeichnet. Eine genauere Bestimmung findet
sich bei Baacke allerdings nicht. Das gilt auch fiir padagogische Handbii-
cher und Lexika. Die Verwendung des Wortes in der pidagogischen Litera-
tur legt jedoch die Vermutung nahe, dass damit die Ableitung einer Allge-
meinen Didaktik aus einem Bildungsbegriff bezeichnet wird. Im Rahmen
der Allgemeinen Didaktik werden dann Erziehungs- und Unterrichtsmetho-
den begriindet. Gelegentlich scheint mit dem Begriff des Ansatzes aber auch
noch die Inhaltswahl bezeichnet zu werden. Es geht dann auch darum, In-
halte auszuwihlen, mit denen die intendierte Bildung eines Menschen mit
den als wertvoll ausgewiesenen Methoden angeregt werden kann — und an-

dere Inhalte auszuschlieBen.

Wenn nun im medienpddagogischen Unterricht nur noch Begriffe wie Kul-
turgiiterindustrie, Bewusstseinsindustrie oder Gegenoffentlichkeit vermittelt
werden, alle anderen Sichtweisen als falsch ausgewiesen werden und die
Anerkennung dieser Sicht als Wahrheit unbedingt verlangt wird, dann han-
delt es sich bei der Medienpddagogik um eine Ideologie. Das Gleiche gilt

11



fiir die derzeit nicht zuletzt mit medienpddagogischen Angeboten durchge-

setzte kapitalistische Ideologie (Swertz 2020).

Nun schlédgt Baacke stattdessen die Orientierung an den subjektiven Bediirf-
nissen und Bediirfnisdispositionen von Kindern und Jugendlichen vor. Ge-

meint ist damit die Offenheit dafiir,

,»die dsthetische Erfahrung von Kindern und Jugendlichen ernst zu nehmen
und ihnen zuzutrauen, in jeder Art von Material (wenn sie denn medien-al-
phabetisiert werden) Anregungen und Deutungen zu finden, die sie sich an-

eigenen und damit fiir sich produktiv machen.* (Baacke 1997: 50)

In den Mittelpunkt riickt Baacke dabei die Faszination von Menschen fiir
Medieninhalte, etwa fiir Italowestern. Als Bediirfnis wird damit die Faszina-
tion auch fiir populidre Medienhalte bestimmt, die allerdings mit einer Medi-
enalphabetisierung verbunden werden soll, womit etwa die Vermittlung der
Fahigkeit zur Analyse von Italowestern als ,kommerzielles Substrat fiir
Identifikationen* (ebd.) gemeint ist. Als Methode schldgt Baacke dazu die

handlungsorientierte Medienpddagogik vor.

Nun scheint es, auch wenn es dazu keine empirischen Studien gibt, durchaus
pausibel anzunehmen, dass die eigene Produktion eines Italowesterns im
Rahmen eines medienpiddagogischen Projekts nur in seltenen Fillen zur Er-
kenntnis des kommerziellen Substrats fiir Identifikationen in diesem Genre
fithrt. Fiir den Inhalt , kommerzielles Substrat”, der nach Baacke in den Be-
reich der Medienkunde fillt, ist es vermutlich eher nétig, eine Methode wie

ein Lehrgespriach zu verwenden.

In einem solchen Lehrgespriach konnte durchaus die Frage aufgeworfen
werden, ob Italowestern als Medium zur Durchsetzung kapitalistischer Ideo-
logie verwendet werden. Damit kann der Ideologiebegriff als Mittel zur
Analyse der eigenen, selbst alltdglich erlebten Lebensumstidnde vermittelt
werden — ohne damit zugleich zu behaupten, dass es sich dabei um den ein-
zig richtigen Begriff fiir die Analyse der Produktions-, Distributions- und
Komsumtionsverhéltnisse handelt, und ohne zu behaupten, dass die einzige

Alternative zum Staatskapitalismus der Staatskommunismus ist und ohne
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die Faszination fiir populidre Artefakte, die zur Identifikation mit dem Kom-
merz auffordern, zu verbieten. Es ist moglich, den Begriff der Ideologie zu
vermitteln und Menschen dazu in die Lage zu versetzen, Ideologien zu ana-
lysieren, ohne eine Ideologie zu verbreiten. Die Vermutung, dass die von
Baacke formulierte Kritik den Ideologiebegrift trifft, ist daher nicht richtig.
Der Ideologiebegriff kann beibehalten werden. Es konnte aber sein, dass der
Gegenstand bereits mit dem Begriff der Offentlichkeit oder dem der Kom-

munikation erfasst wird.

4 Alternative Wahrheiten

Kommunikation wird von Baacke als Ausdruck des gegebenen sozialen We-
sens von Menschen bestimmt, als Ausdruck seiner kommunikativen Kom-
petenz. Da Ideologie etwas ist, dass behauptet werden muss, handelt es sich
um etwas, das kommuniziert wird. Eine Ideologie ist damit ein Inhalt, der
wie andere auch kommuniziert wird. Ideologien sind also ein Fall von Kom-

munikation, aber nicht jede Kommunikation ist eine Ideologie.

Insofern Menschen mit anderen kommunizieren, wird nach Baacke auch ei-
ne soziale Aushandlung von Kommunikation erforderlich. Die von ihm auf-
gefiihrten kommunikationskulturellen Problemlagen wie das Verschwinden
der Kindheit oder die Entscheidungsdilemmata werden nicht mit Macht oder
Herrschaft in einen Zusammenhang gebracht, sondern im Sinne pddago-
gisch relevanter dsthetischer Innovationen begriffen (Baacke 1997: 82). Die
Nutzung von Medien zur Ausiibung von Macht (Barberi/Swertz 2020), zu

Notigung von anderen, wird nicht thematisiert.

Im Unterschied zum Kommunikationsbegriff verbindet Baacke den Offent-
lichkeitsbegriff in enger Anlehnung an Habermas mit der Entstehung und
Durchsetzung der modernen biirgerlichen Gesellschaft. Dabei handelt es
sich um einen machtférmigen Prozess, der vor allem mit den Veridnderun-

gen der Représentation diskutiert wird.

Der Begriff der Offentlichkeit wird damit verwendet, um politische und
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staatliche Strukturen zu analysieren, und zugleich verwendet, um zur Ge-
staltung politischer und staatlicher Strukturen aufzufordern. Offentlichkeit
,»gilt nun als Prinzip, das die Kritisierbarkeit und damit Veridnderbarkeit de-
mokratischer Zustinde zugleich legitimiert als auch ermdglicht* (ebd.: 13).
Das wird auch mit ckonomischen Interessen verbunden, wenn Baacke be-
merkt, dass gerade privatfinanzierte Medien (also etwa das, was derzeit als
Social Media bezeichnet wird), nicht an der Teilhabe von Biirger:innen am
Staat interessiert sind, sondern daran, ,die eigene Existenz zu sichern*
(ebd.: 14). Nicht explizit zum Ausdruck gebracht wird der Umstand, dass es
dabei um Profit durch Ausbeutung geht, und auch der Umstand, dass Haber-
mas die proletarische Offentlichkeit explizit aus der Analyse ausgeschlossen

hatte, wird nicht aufgegriffen.

Statt dessen wird der Begriff der Offentlichkeit einerseits wie ein wertneu-
traler analytischer Begriff verwendet, mit dem die historische Entwicklung
von Mediensystemen in Gesellschaften erfasst werden kann. Andererseits
verbindet Baacke mit dem Begriff ,.ein Postulat: Dal3 ,Offentlichkeit* nur
dann wahrhaft vorhanden ist, wenn sie nicht von wenigen produziert, son-
dern von moglichst vielen als zuginglich und gestaltbar erfahren wird*
(ebd.: 73). Mit der zweiten Begriffsbestimmung wird der Offentlichkeitsbe-
griff normativ aufgeladen. Damit kann der Begriff im Kontext von Bildung
sinnvoll verwendet werden. In diesem Sinne werden von Baacke auch die
mit dem Offentlichkeitsbegriff hiufig verbundene Werte, vor allem der Wert
der Freiheit, thematisiert.

Welche Werte mit der Durchsetzung der biirgerlichen Offentlichkeit (etwa
gegeniiber einer proletarischen Offentlichkeit) durchgesetzt werden, thema-
tisiert Baacke jedoch nicht. Weder der Eigentumsbegriff im Allgemeinen
noch das Privateigentum im Besonderen werden erwéhnt, und auch auch der
Gerechtigkeitsbegriff (Verstandig/Stricker 2023) oder der Kommunikations-
begriff kommen nicht in den Blick. Wenn eine Offentlichkeit so strukturiert
wird, dass es vor allem um die Durchsetzung des Verstidndnisses von Frei-
heit als Privateigentum (auch diese Kombination kommt bei Baacke nicht
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vor) geht und Informationen und Aufmerksamkeit als Waren verkauft wer-
den, um Profit zu machen, dann kommt das mit dem Begriff der Offentlich-
keit nicht in den Blick.

Damit wird die Verwendung von Medien zum Zwecke der machtférmigen
Kommunikation seitens Baacke nicht erfasst. Auch ist es nicht moglich, den
Ideologiebegriff als Unterbegriff des Offentlichkeitsbegriffs zu bestimmen,
weil der Offentlichkeitsbegriff nicht als unbezweifelbar behauptet wird und
Ideologien auch nicht 6ffentlich mitgeteilt werden konnen. Daher sollte der

Ideologiebegriff beibehalten werden.

5 Diskussion

Die Funktion des Ideologiebegriffs in der Medienpiddagogik ist es zunichst
zu analysieren, ob es sich bei der Medienpddagogik um eine Ideologie han-
delt. In der einleitenden Positionierung wurde gezeigt, dass eine Medienpid-
agogik, die mit einer dualistischen Pramisse konstruiert wird, keine Ideolo-
gie ist, weil erstens nicht behauptet wird, dass keine anderen Medienpid-
agogiken moglich sind, zweitens beriicksichtigt wird, dass die konstruierte
Medienpddagogik falsch sein konnte und daher drittens nicht erzwungen
wird, dass andere die Priamisse anerkennen miissen. Das heiflt allerdings
nicht, dass eine solche Medienpiddagogik nicht in der Absicht, die Anerken-
nung als Wahrheit zu erreichen, priasentiert werden darf.

Die zweite Funktion des Ideologiebegriffs in der Medienpiddagogik ist es,
die Fihigkeit zur Medienkritik zu vermitteln. Dazu muss erstens der Begriff
vermittelt werden und zweitens miissen anschauliche Beispiele fiir die Ver-
wendung des Begriffs prisentiert werden, damit die Lernenden entscheiden
konnen, ob sie den Begriff zur Analyse problematischer gesellschaftlicher

Prozesse verwenden wollen oder nicht.

Der Begriff kann vermittelt werden, indem die Definition abgeleitet und pri-

sentiert wird. Das ist eingangs erfolgt. Daher konnen nun einige Beispiele
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diskutiert werden, die geeignet sein konnten, den Begriff zu veranschauli-

chen.

Da es sich um eine Theorie handelt, fiir die behauptet wird, dass sie dem
Begriff der Wissenschaft entspricht, ist zunédchst zu priifen, ob die Theorie
der Ideologie eine Ideologie ist. Auch das ist bereits erfolgt, weil die hier
vorgeschlagene Theorie nicht als unbestreitbare Wahrheit behauptet wird,

sondern nur als eine Option.

Dennoch hilft ein Blick in die Geschichte der Wissenschaften, weil wissen-
schaftliche Ergebnisse in Medien gelegentlich als Ideologien bezeichnet und
diese Inhalte dann zum Gegenstand von Medienanalysen in medienpid-
agogsichen Interventionsen werden. Deutlich ist, dass Behauptungen, die
widerlegt worden sind, fast immer aufgegeben werden (Kuhn 2014). Wis-
senschaften sind daher in der Regel keine Ideologien. Das ist allerdings
nicht immer der Fall, und wenn das nicht der Fall ist und die ersten beiden
Merkmale ebenfalls zutreffen, handelt es sich bei der betreffenden wissen-
schaftlichen Theorie um eine Ideologie. Ein Beispiel dafiir ist der Begriff
des absoluten Geistes von Hegel (Hegel 1807), mit dem Hegel nicht zuletzt
die Durchsetzung der Theorie bei Erzogenen mit Mitteln der Gewalt legiti-
miert hat (Wigger 2016).

Ein weiteres Beispiel ist die Frage, ob es sich bei einem Gottesglauben um
eine Ideologie handelt. Bei diesem Medieninhalt ist zunichst zu beriicksich-
tigen, dass die Frage nicht mit einer Religion gestellt wird, sondern mit ei-
nem Ideologiebegriff. Mit dem hier vorgeschlagenen Ideologiebegriff ist zu-
nichst festzustellen, dass der Glaube an einen Gott (Monotheismus) die Be-
hauptung erfordert, dass es den Gott gibt. Da es dabei um einen als allmich-
tig vorgestellten Gott geht, wird die Behauptung als unbezweifelbar richtig
ausgewiesen. Ob die Existenz eines Gottes widerlegt werden kann, ist um-
stritten. Beweise der Existenz eines Gottes konnen zwar widerlegt werden,
was nicht tiberraschend ist, wenn wissenschaftliche Methoden verwendet
werden, um eine Religion zu diskutieren. Damit kann allerdings weder et-
was Religioses iiber eine Religion ausgesagt werden, noch kann damit wi-
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derlegt werden, dass der Glaube an einen Gott richtig sein konnte. Es bleibt
als entscheidendes Kriterium die Frage, ob andere dazu gezwungen werden,
den jeweiligen Glauben anzunehmen. Das ist immer wieder der Fall. Und in
diesen Fillen ist eine Religion eine Ideologie. Wenn Menschen mit einem
anderen Glauben zwar toleriert, aber benachteiligt und ausgeschlossen wer-
den, handelt es sich um einen Grenzfall. Wenn die Benachteiligung nicht
dazu fiihrt, dass ein menschenwiirdiges Leben nicht mehr moglich ist, han-
delt es sich zwar um eine Benachteiligung, nicht aber um einen Zwang. Da-
her kann hier die Wiirde des Menschen als Kriterium verwendet werden.
Wenn die Wiirde von Menschen verletzt wird, um eine Konvertierung zu er-
zwingen, wird eine Religion zur Ideologie. Wenn es zur Benachteiligung
kommt, ist das zwar nicht schon, macht eine Religion aber noch nicht zu ei-

ner Ideologie.

Ein néchstes Beispiel ist Sexismus. Wenn Menschen davon iiberzeugt sind,
dass sie ein bestimmtes Geschlecht seit Geburt haben und daher bestimmte
Verhaltensweisen erforderlich sind und das anderen mitteilen, liegen die
ersten drei Merkmale einer Ideologie vor. Ob diese Behauptung als unbe-
zweifelbar richtig ausgewiesen wird, hingt vom Einzelfall ab, kommt aber
offensichtlich vor. Die Behauptung, dass genetische Eigenschaften ein be-
stimmtes Verhalten unbedingt erfordern, kann in diesem Fall jedoch wider-
legt werden. Denn dazu geniigt ein Mensch, bei dem das nicht zutrifft — und
dass es solche Menschen gibt, wird auch aus Sicht von Menschen, die einen
zwingenden Zusammenhang sehen, nur verurteilt, aber nicht bestritten. Al-
lerdings wird Sexismus gelegentlich damit verbunden, dass andere dazu ge-
zwungen werden, bestimmte Verhaltensweisen an den Tag zu legen. Alan
Turing ist dafiir nur ein bekanntes Beispiele, und es ist klar, dass gegen Tu-
rings Wiirde als Mensch verstolen worden ist. In so einem Fall handelt es

sich bei Sexismus um eine Ideologie.

Ein interessantes Beispiel ist die Behauptung, dass der marktradikale Kapi-
talismus die beste aller moglichen Formen der Organisation der Wirtschaft
ist. Dass es sich dabei um eine Behauptung handelt, die von Individuen auf-
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gestellt und mitgeteilt wird (Smith 1776), ist offensichtlich. Der marktradi-
kale Kapitalismus wird gelegentlich als die unbezweifelbar beste Form der
Organisation der Wirtschaft dargestellt. Diese Behauptung ist allerdings oft
widerlegt worden, weil es viele Fille gibt, in denen die marktradikale Orga-
nisation der Wirtschaft zu Oligopol- oder Monopolbildung, zu Kartellab-
sprachen oder zu iiberhdhten Preisen fiithrt und es damit zu Marktversagen

kommt, der Glaube an den Markt aber trotz des Versagens beibehalten wird.

Auch ordoliberale Varianten des Kapitalismus versagen in vielen Fillen,
weshalb so etwas wie eine Wasserversorgung durch einen Staat im Interesse
des Gemeinwohls (also sozialistisch und nicht kapitalistisch) besser organi-
siert werden kann. Trotzdem wird die Behauptung des Marktes als die beste
aller moglichen Formen der Organisation der Wirtschaft etwa von der
OECD beibehalten, und es wird durchaus versucht, andere dazu zu zwingen,
diese Position anzunehmen — und zwar mit Mitteln, die bis zum Hungertod
reichen. In diesen Fillen handelt es sich beim marktradikalen Kapitalismus

um eine Ideologie.

Das schlie3t auch den Wert des Privateigentums an Produktionsmitteln ein.
Sowohl Daten iiber die Verteilung von Kapital in der Gesellschaft (Marx
1872; Piketty 2016) als auch Daten iiber den Zustand der Umwelt (Mea-
dows 1972) zeigen, dass die Behauptung, dass der Wert des Privateigentums
an Produktionsmitteln unbezweifelbar und alternativlos richtig ist, falsch ist.
Das gilt auch fiir Medienunternehmen, was in Analysen der entsprechenden
Strukturen in der Medienpddagogik immer wieder gezeigt wird (Ganguin
2004; Niesyto 2017; Barberi 2019; 2020; Dander u. a. 2024).

In diesem Kontext wurde auch gezeigt, dass in der Internetvariante der Auf-
merksamkeitsokonomie (Fuchs 2023) die Bediirfnisdispositionen von Kin-
dern und Jugendlichen so entwickelt werden, dass sie den Produktions-,
Distributions- und Konsumtionsverhéltnissen entsprechen (Feierabend u. a.
2021). Kindern und Jugendlichen oder anderen Menschen zu verbieten, das
zu tun, ist nicht legitimierbar. Der Weg zur Ideologie wire dann auch nicht
weit. Es ist allerdings auch nicht legitim, Kindern und Jugendlichen nicht zu
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vermitteln, wie sie untersuchen konnen, ob mit der materiellen Struktur der
Medien, die sie verwenden, Ideologien kommuniziert werden. Denn das
nicht zu tun wére hochstwahrscheinlich als Ausdruck einer Ideologie (wie
z. B. der kalifornischen Ideologie (Barbrook/Cameron 1996) oder dem Klas-
senkampf von oben (Barberi 2019)) zu verstehen.

Weitere Beispiele aus dem Bereich der Politik, wie z. B. der sowjetische
Stalinismus, der italienische Faschismus oder der deutsche Nationalsozialis-
mus miissen hier nicht genauer analysiert werden — es handelt sich um Ideo-
logien, und die bekannten Mittel der Durchsetzung dieser Ideologien veran-
schaulichen das mit Ideologien verbundene Problem sehr klar. Demokratien
basieren dagegen nicht auf einer Ideologie, und zwar schon deswegen nicht,
weil Demokratien mit demokratischen Mitteln abgeschafft werden konnen.

Damit sollte der Ideologiebegriff beibehalten und in der medienpiddagogi-
schen Praxis vermittelt werden. Bei der Planung von Mafinahmen sollte be-
riicksichtigt werden, dass der Ideologiebegrift zwar zur Analyse problemati-
scher gesellschaftlicher Prozesse geeignet ist, indem etwa untersucht wird,
ob Microsoft eine Ideologie verbreitet, und analysiert wird, wie die Eigentii-
mer:innen von Microsoft das machen. Der Ideologiebegriff ist aber nicht da-

zu geeignet, das eigene Handeln zu orientieren.

Das ermoglicht der Begriff der Offentlichkeit, der fiir Individuen zur Orien-
tierung ihrer Gestaltung von Medien (Verstindig 2023) auch iiber das beste-

hende Mediensystem hinaus verwendet werden kann.
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